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PROGRAM - TWOJ KOSCIOL ZOSTANIE ZAUWAZONY!

Pytania i odpowiedzi

»IdZcie na caly swiat i gloscie Ewangelie wszelkiemu stworzeniu.”
Ewangelia Marka 16:15

Zapraszamy do udziatu w Programie , ktéry zbuduje $wiadomos$¢ istnienia Twojej
wspdlnoty w lokalnym $rodowisku oraz misji, ktora realizujecie. Program skierowany jest do
wspotczesnych Polakow i wykorzystuje najbardziej popularne kanaty komunikacyjne, czyli media
spotecznoSciowe.

To pierwszy taki Program w Polsce, w ktorym chcemy w praktyce zastosowac biblijne zasady jednosci
i wspoétpracy miedzy ewangelicznie wierzacymi chrzescijanami, aby wspdlnie przedstawic sie
polskiemu spoteczenstwu.

Przygotowujac ten Program, robimy co w naszej mocy, by udostepnione materiaty byty wysokiej
jakosci, efektywne, zauwazalne i wzbudzaty pozytywne zainteresowanie lokalnymi ewangelicznymi
wspoélnotami.

Jako Ze realizujemy ten projekt po raz pierwszy, bacznie bedziemy obserwowac efekty naszych
wspdlnych dziatan. JesteSmy gotowi na sugestie, korekte i z pokorg przyjmiemy uwagi - wszystko to
dla dobra projektu i poczucia efektywnie wykorzystanych zasobow.

Jednoczesnie powinnismy mie¢ na uwadze, Ze mogg sie zdarzy¢ sytuacje, kiedy materiaty, jakie beda
przygotowane w ramach Programu, beda dla czesci os6b wydawac sie kontrowersyjne, zbyt
wyrozniajace sie lub wzbudzajace mieszane emocje. Pamietajmy, Ze ich celem bedzie zwrdcenie uwagi
ludzi przegladajacych media spotecznosciowe. Czasem bedziemy stosowac takie zabiegi, aby wyrézni¢
sie na tle niezliczonej masy informacji dostepnych w Internecie.

Liczymy oczywiScie na zmiane postrzegania naszych konkretnych wspolnot oraz sSrodowiska przez
Polakow, ale nie oczekujmy tez zbyt szybkich rezultatow Programu, biorgc pod uwage, zZe obecnie
poziom rozpoznawalnos$ci ewangelicznych chrze$cijan w spoteczenstwie jest znikomy.
Wykorzystajmy zasade synergii — razem jesteSmy silniejsi! Tylko razem mozemy mie¢ silny wptyw na
Polakéw. Tylko razem zmienimy Polske. Tylko razem zdobedziemy Polakéw dla Chrystusa.
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1. Jaki jest cel Programu ?

Celem Programu jest zwiekszenie §wiadomosci o istnieniu danej wspdlnoty wsrod lokalnej
spotecznosci, a szczeg6lnie wsrod znajomych cztonkéw zboru, poprzez media
spotecznos$ciowe. Dzieki aktywnej obecnosci w mediach spotecznos$ciowych, do ktérej
zachecamy, ko$ciot stanie sie bardziej widoczny, a ludzie bedg mogli poznac jego
funkcjonowanie, warto$ci, czy nawet poczu¢ atmosfere spotkan, jeszcze zanim pojawig sie na
nabozenstwie osobiscie.

Wzmacniamy lokalng wspolnote, wyposazajac ja w wiedze, narzedzia i wysokiej jakosci
materiaty niezbedne do dziatan w mediach spotecznos$ciowych (Facebook, Instagram,
YouTube). Wszystko po to, aby Twoja spoteczno$¢ byta widoczna w Internecie i docierata z
biblijnym przestaniem do ludzi, na ktérych ma lub moze mie¢ wptyw.

2. Skad pomyst na Program ?

W 2021 roku Ruch Chrzescijanski Mt 28 oraz Ewangeliczna Polska wspdlnymi sitami
przeprowadzity szczegétowe badania na grupie 100 oséb, ktére nawrdcily sie nie dalej niz 7 lat
temu i sa obecnie cztonkami ewangelicznych spoteczno$ci. W wyniku tych badan
dowiedzieliSmy sie, jakie okoliczno$ci najbardziej sprzyjaja nawracaniu sie Polakéw oraz co
sprawia, ze decyduja sie oni by¢ czesScig ewangelicznych wspélnot. Na podstawie
wyrdznionych przez respondentéw cech powstata koncepcja Programu EWANGELICZNI.

Jednoczesnie, z dostepnych danych wynika, ze ewangelicznie wierzacy chrze$cijanie sa skrajng
mniejszo$cig w Polsce. Stanowimy zaledwie 0,2% polskiego spoteczenstwa, co oznacza, ze
jesteSmy grupa okoto 70 000 ludzi w gronie 38 milionéw Polakéw. Pragniemy, aby
Swiadomo$¢ o istnieniu ewangelicznego chrzes$cijanstwa w naszym kraju znacznie wzrosta -
zeby nasi rodacy mieli szanse trafi¢ do biblijnych koSciotéw i tam ustysze¢ Dobra

Nowine. Wierzymy, Ze moze to nastgpi¢ poprzez realizacje Programu

3. Jakie sg tematy przewodnie Programu ?

Tematy poruszane w programie wybrane zostaly w oparciu o badanie z 2021 r., dzieki
ktéoremu otrzymaliSmy wiedze na temat pieciu najlepiej postrzeganych cech kosciotow
ewangelicznych. Wierzymy, Ze pokazujac te cechy naszym znajomym i spoteczenstwu, ociepli
to nasz wizerunek i cze$¢ z nich bedzie przychylniej patrze¢ na nasze wspolnoty. Dodatkowo
dodaliSmy materiaty prezentujace podstawowe informacje na temat ewangelicznego
chrzescijanstwa, naszego funkcjonowania i wiary. Materialy rOwniez prezentujag Ewangelie na
dziesiatki réznych sposobéw. Podsumowujac tematy poruszane w kampanii, to:

1. Chrzescijanie - Kim sg ewangeliczni chrzes$cijanie?
Relacje - Przyjaznie, troska, wsparcie

Autentyczno$¢ - Przyjdz taki, jaki jestes

Swietowanie - Kazda niedziela to dla nas $wieto
Wspdlnota - Razem jesteSmy silni

Rozw6j duchowy - Jest wiecej w Zyciu z Bogiem

Mitos¢ - Oddat wszystko dla wszystkich z mitoSci - Jezus

N W


https://ewangeliczna.pl/badanie/
https://ewangeliczna.pl/badanie/
https://ewangeliczna.pl/badanie/
ewangeliczna.pl/pobierz-badanie
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4. Co otrzyma Partner, czyli wspoélnota/zbor w ramach Programu?

Partnerzy co miesigc otrzymajg spersonalizowane, wysokiej jako$ci materiaty graficzne
(zdjecia, grafiki, ilustracje, infografiki), zasoby wideo (filmy oraz animacje z historiami,
rozmowami lub informacyjne) oraz tresci pisane (teksty do publikacji, opisy postow, wywiady,
cytaty, artykuty) - do wykorzystania na swoich kanatach w mediach spotecznosciowych. Tych
materialéw jest co najmniej 10 na miesiac, w kazdym miesigcu trwania danej kampanii.
Zobacz przyktady tu: https://padlet.com/ewangeliczni/zasoby

Personalizacja materiatow polega na umieszczeniu logo, nazwy, adresu www lub innych
danych kontaktowych - w zalezno$ci od specyfiki danego elementu kampanii.

Ponadto Partner otrzymuje:

o przemys$lane, spersonalizowane materiaty, ktére zostaty opracowane w oparciu o
powyzsze badanie,

o comiesieczny pakiet materiatow multimedialnych o wartos$ci wielokrotnie wyzszej niz
koszt abonamentu (koszt dla Partnera to 1-2% kosztéw wyprodukowania materiatow),

o kompleksowy sugerowany plan publikowania materiatéw,

o mozliwo$¢ skutecznego wypromowania dziatalno$ci wspolnoty w Internecie,

o profesjonalne szkolenia i konsultacje z zakresu prowadzenia koScielnych mediow
spotecznosciowych,

o mozliwos¢ udziatu w pierwszym w Polsce tego rodzaju programie informujacym nasze
spoteczenstwo o ewangelicznym chrzeScijanstwie, ktory z Boza pomocg moze zmienic¢
Polske,

o wsparcie od innych wspdlnot - Partneréw Programu, ktérzy beda na biezagco wymieniac
sie informacjami z przebiegu poszczegdlnych kampanii (grupa na Facebooku).

Przyktadowo, w ramach pierwszych 6-ciu miesiecy programu Partner otrzyma az 65
materialéw ze swoim logo lub innymi danymi kontaktowymi. Oto one:

12 - grafik typu ,Fakty i mity” dot. ewangelicznych

2 - animacje typu ,Fakty i mity” dot. ewangelicznych

14 grafik dotyczacych cech ewangelicznych

8 filmow dotyczacych cech ewangelicznych

2 infoanimacje

3 filmy o wartosciach chrze$cijanskich na podstawie wybranych wersetéw biblijnych
6 filmow z serii ,Ewangeliczni to...”

1 animacja ,,6 cech ewangelicznych”

10 cytatéw znanych ludzi, ktorzy sa cztonkami wspdlnot ewangelicznych


https://padlet.com/ewangeliczni/zasoby
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2 filmy ,Ewangeliczni w pytaniach i odpowiedziach”

A do tego strona internetowa www.ewangeliczni.org - kompendium wiedzy o ewangelicznych
chrzescijanach i mapa Polski zawierajgcg adresy wspolnot ewangelicznych:
https://www.ewangeliczni.org/ewangeliczni znajdz wspolnote/

AKTUALIZACJA MAPY: podaj aktualne dane lub potwierdz te juz wprowadzone w tym formularzu:
https://forms.gle/wKkaDbEmaGQucf496

5. Ile czasu zajmie przeprowadzenie calego Programu ?

Przeprowadzenie Programu zajmie okoto 1,5 - 2 lat.

Uwaga! Jest mozliwo$¢ rezygnacji z udziatu w programie - okres wypowiedzenia trwa 2
miesigce.

6. Kto jest organizatorem Programu?

Organizatorem Programu jest ruch Ewangeliczna Polska, ktéry powotat kreatywny kolektyw -
zespot specjalistow realizujacych Program. Kampanie , Kim sg ewangeliczni chrzescijanie?”
przygotowali operatorzy video, graficy, specjalisci od marketingu cyfrowego, korektorzy,
copywriterzy.

7. Jak finansowany jest Program?

Program bedzie finansowany z comiesiecznych wptat od Partneréw - lokalnych kosciotow. W
zamian Partnerzy co miesigc otrzymaja spersonalizowane, wysokiej jako$ci materiaty (filmy,
grafiki, animacje, tresci pisane) do uzycia na swoich profilach / kanatach w mediach
spotecznosciowych. Personalizacja materialéw polega na umieszczeniu logo, nazwy, adresu
www lub innych danych kontaktowych - w zaleznosci od specyfiki danego elementu kampanii.
Dzieki synergii dzialania, wyrazajacej sie w grupowym zamawianiu wspomnianych
materiatéw, Partner otrzyma je w nieporéwnywalnie nizszej cenie (1-2% kosztéw ich
wytworzenia) niz wéwczas, gdyby samodzielnie zlecat ich przygotowanie.

8. lle kosztuje udzial Partnera w Programie?

Kiedy zdecydujesz sie na ptatny udziatu w programie, nalezy wptaci¢ jednorazowe wpisowe w
kwocie 250 zt oraz comiesieczng optate subskrypcyjng, rowniez w kwocie 350 zt.

Jak dokonywa¢ wptat?

Optaty mozna dokona¢ na dwa sposoby:


http://www.ewangeliczni.org/
https://www.ewangeliczni.org/ewangeliczni_znajdz_wspolnote/?fbclid=IwAR2IGd-R6Cra2bjz4lh_u2-OoXxSgCzjZmzahlQ2G7Xic74McIQKcQwse7o
https://forms.gle/wKkaDbEmaGQucf496
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Poprzez panel, w ktérym znajdziesz formularz do dokonania ptatnosci lub
Zaptaci¢ przelewem tradycyjnym:

Na rachunek: 52 1090 1463 0000 0001 5161 4654.
Tytutem: ,,Nazwa Kosciota, miasto, EWANGELICZNI"

Uwaga! Jest mozliwo$¢ rezygnacji z udziatu w programie - okres wypowiedzenia trwa
2 miesigce.

Kolejne raty bedg ptatne do 30-go dnia kolejnego miesigca, z géry za nastepny miesiac.

Organizator Programu zastrzega sobie prawo do aktualizacji miesiecznej stawki abonamentu,
uwzgledniajgc wspotczynnik inflacji publikowany przez Gtéwny Urzad Statystyczny.

9. Jak moge zrezygnowac z udzialu w Programie?

Deklaracja przystapienia do programu, obowigzuje na caly okres trwania Programu, z
mozliwoscia rezygnacji Przez Partnera z zachowaniem dwumiesiecznego okresu
wypowiedzenia.

Deklaracje rezygnacji z udziatu w Programie nalezy zgtosi¢ poprzez wiadomo$¢ email
przestang na adres kontakt@ewangeliczna.pl wraz z podaniem nazwy Partnera.

10. Kto moze zosta¢ Partnerem Programu?

Do udziatu w Programie w roli Partnera zapraszamy wspoélnoty ewangeliczne, ktore:

pragna, aby coraz wiecej ludzi dowiedziato sie o istnieniu ich spotecznosci w danej
dzielnicy, mieScie, obszarze,

chca zaktywizowac cztonkéw swoich wspdlnot do dzielenia sie informacjami o ich
wspdlnocie na swoich prywatnych profilach w mediach spoteczno$ciowych (poprzez
udostepnianie postow wspdlnoty)

chca mie¢ wiekszy wpltyw na swoje otoczenie,

sg Swiadome, Ze ponad 20 milionéw Polakéw na co dzien korzysta z mediéw
spotecznosciowych, ktore staty sie jednym z najbardziej popularnych kanatéw dotarcia
do wspotczesnego spoteczenstwa,

chca wptyna¢ na zwiekszenie §wiadomosci o istnieniu ewangelicznego chrzes$cijanstwa
w Polsce wraz z innymi wspolnotami z catego kraju,

beda gotowe partycypowac w kosztach Programu - na zasadzie comiesiecznego
abonamentu.

11.Jak mozna przystapic do Programu?

Aby przystapi¢ do Programu nalezy:

Wypetni¢ formularz zgtoszeniowy na www.ewangeliczni.org/dlakosciolow i zapozna¢
sie z umieszczonym tam Regulaminem



mailto:kontakt@ewangeliczna.pl
http://www.ewangeliczni.org/dlakosciolow
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e Dokonac ptatnosci zgodnie z punktem 9.

Osoba zgtaszajgca dany kosciot (Partnera) otrzyma wiadomos¢ email z informacja o przyjeciu
wspdlnoty do Programu

12.Czy otrzymamy fakture za wplaty lub inne potwierdzenie ptatnosci?

Kazdorazowo po uiszczeniu wptaty na konto email koordynatora wyznaczonego przez
Partnera wptynie potwierdzenie ptatnosci lub faktura VAT, o ile zaznaczono to w formularzu
zgloszeniowym.

13.W jaki sposdb bedziemy otrzymywac te materiaty?

Kazdy Partner bedzie mial wtasne konto z panelem uzytkownika
https://ewangeliczni.org/moje-konto . Tam otrzyma staty dostep do szkolen ze skutecznej
obstugi mediow spotecznosciowych (5 lekcji bezptatnie w okresie testowania) oraz co miesigc
bedzie otrzymywac pakiet materiatéw do pobrania ze swojego konta oraz dostep do
sugerowanego harmonogramu publikacji.

14.Co, jezeli moja wspdlnota nie posiada swoich kanaléw w mediach spotecznosciowych,
a chce bra¢ udzial w Programie?

Do udziatu w Programie zapraszamy wszystkie ewangeliczne wspdlnoty - zaréwno te, ktore
juz sa obecne w mediach spotecznos$ciowych, jak rowniez te, ktére dopiero zaczynaja dziata¢ w
tym zakresie. Juz dzi$ zapraszamy do zatozenia kont koScielnych na Facebooku, Instagramie i
YouTube.

W ramach Programu zapewniamy pakiet szkolen z Facebooka, Instagrama i YouTube. Dlatego,
jesli nie jesteScie jeszcze obecni w mediach spoteczno$ciowych, to bedziecie mogli sie

wszystkiego nauczy¢. Filmy szkoleniowe bedg dostepne dla Partneréw online, do obejrzenia w
dowolnym momencie.

Wszystko o szkoleniach: https://ewangeliczna.pl/ewangeliczni/szkolenie/

15. Czy sa planowane szkolenia w ramach Programu ?

Tak, w ramach Programu oferujemy szkolenia z obstugi nastepujacych platform: Facebook,
Instagram i YouTube. Szkolenia w formie wideo lub w formie materiatéw PDF sg dostepne dla
wszystkich zainteresowanych.

Napisz na ewangeliczni@ewangeliczna.pl, w tytule wpisz: ,testuje szkolenia”, a wyslemy Ci
dostep do 5 pierwszych lekcji ze szkolenia za darmo.

Zakres szkolen:


https://ewangeliczni.org/moje-konto
https://ewangeliczna.pl/ewangeliczni/szkolenie/
https://ewangeliczna.pl/ewangeliczni/szkolenie/
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FACEBOOK CZ. 1
Jak zatozy¢ i ustawi¢ fanpage kosciota?
Jak pozyskiwac fanéw? Jak utrzymywac ich zainteresowanie?

Jakie rodzaje postéw angazujg uzytkownikéw Facebooka? Jak zastosowac je na fanpage’u kosciota?

Jak korzystac z narzedzi analitycznych Facebooka?

FACEBOOK CZ. 2

Podstawy copywritingu

Planowanie postdw, relacji

Zastosowanie oznaczen, emotikonek, hashtagéw i innych narzedzi - co ma sens? co dziata?
Jak wykorzystac live na potrzeby ko$ciota?

Formy grafik, video

Menedzer reklam, Creator Studio, Business Facebook - do czego stuza?

FACEBOOK CZ.3

Jak utworzy¢ i wykorzystac¢ grupe na potrzeby kosciota?

Jak utworzy¢ wydarzenie i jak mozna je wykorzysta¢ na potrzeby kosciota?
Jak stworzy¢ wtasnego bota i jako zautomatyzowac cze$¢ dziatan?

FACEBOOK CZ. 4
Bezptatne sposoby na zwiekszanie zasiegow
Jak skutecznie reklamowac sie na Facebooku?
Podstawy reklamy na FB dla KosSciota dziatajacego lokalnie. Jak analizowa¢ wyniki
reklamy?
Nowosci wprowadzone ostatnio przez Facebooka? (Stan na czas przygotowania
szkolenia).
Jak je mozna wykorzysta¢ na profilu kosciota?

FACEBOOK CZ.5

Trudne sytuacje: Jak reagowac na ,hejtujace” wpisy, zaczepne, ,rozkminy teologiczne”?
WAZNE: Jak zaangazowa¢ ludzi z ko$ciota do udostepniania tresci z fanpage’a?

Jak komentowac, a jak tego nie robic.

Niedozwolone praktyki - za co mozna dosta¢ tzw. ,bana”?

Zarzadzanie kryzysowe

Sciezki eskalacji

INSTAGRAM CZ.1

Zalozenie profiluy, bio, konto firmowe, zdjecie profilowe
Statystyki - jak je czytaé? Jak interpretowac?

Wymiary grafik

Posty karuzelowe, Instastory, rolki

Creator Studio

Reklama - przygotowanie, ustawianie

INSTAGRAM CZ.2

Czym sa hashtagi? Jak dobiera¢ hashtagi do zdje¢? Jak sprawdzi¢ statystyki hashtagow?
Narzedzia do wyszukiwania hashtagéw?

Co to sa Stories (Relacje)? Jak je mozna wykorzystaé w kosciele? Statystyki, funkcje
zwiekszajace zasiegi, zwiekszajace zaangazowanie, funkcje do edytowania,
wyrdznione Relacje,

Jak stworzy¢ oktadki do wyréznionych Relacji?

Video - formaty, dtugos¢

IGTV

Live - przygotowanie, przeprowadzenie

INSTAGRAM CZ.3

Niedozwolone praktyki

Akcje przeprowadzone na IG z powodzeniem, inspiracje - proste i te bardziej zaawansowane.)
Jak zaangazowac spotecznos¢ kosciota do reagowania na posty?

Jak zwiekszy¢ zasiegi organiczne postow?
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YOUTUBE CZ.1

Jak utworzy¢ konto na YouTube?

Jak zweryfikowa¢ konto na YouTube i dlaczego

warto to zrobic?

Dostosowanie kanatu na YouTube - ikona i grafika kanatu, opis kanatu, zwiastun kanatu na
stronie gtéwnej

YOUTUBE CZ.2

Ustawienia komentarzy

Ustawienia domy$lne kanatu na YouTube i przesytanych filméw

Znak wodny

Czy ustawi¢ swoj kanat na YouTube i filmy jako przeznaczone dla dzieci

YOUTUBE CZ.3

Jak skutecznie promowac swoéj kanat na YouTube?

Jak zdobywa¢ subskrybentow?

Jak zwiekszy¢ zasiegi organiczne?

Skuteczne tytuty filméw

Opisy filmoéw - co powinien zawiera¢, co nie powinno by¢ czes$cig opisu

YOUTUBE CZ.4

Przypiety komentarz i sposoby na jego wykorzystanie

Jak promowac kanat i filmy na YouTube przez reklamy Google Ads?

Jak promowa¢ kanat i filmy na YouTube przez reklamy Facebook Ads?
Jak na stronie WWW wyswietli¢ filmy z kanatu na YouTube?

Jak promowac¢ filmy i playlisty YouTube na Instagramie i stronie WWW?

YOUTUBE CZ.5

Super Chat, supernaklejki i ich zastosowanie
Bezptatne sposoby na zasiegi

Niedozwolone praktyki

Nowosci YouTube

Wplyw YT na SEO

Wszystkie informacje o szkleniach: https://ewangeliczna.pl/ewangeliczni/szkolenie/

16.Moja wspodlnota juz prowadzi profile w mediach spotecznosciowych w ustalonym stylu
(zgodne z wewnetrznymi zasadami). Czy materialy opracowywane w ramach
Programu beda dostosowywane do naszych wytycznych?

Jednym z celéw Programu jest wywarcie jak najwiekszego wptywu na polskich uzytkownikow
mediow spotecznosSciowych. JesteSmy przekonani, Ze uda sie to, jesli wszyscy Partnerzy uzyja
tych samych materiatow. OczywiScie ich personalizacja wystapi, ale w formie umieszczenia
logo Twojej wspolnoty, jej nazwy lub innych danych kontaktowych. Wéwczas, udostepniajagc w
jednym momencie ujednolicone materialy mamy szanse wywarcia zwiekszonego wptywu na
odbiorcow.

Poza tym sugerujemy, aby zawarto$¢ przygotowang w ramach Programu potraktowac jako
pomog, ale nie jedyny sposéb komunikacji z odbiorcami w Internecie.

17.Czy zawartos$¢ Programu moze nie odpowiadac rzeczywistosci mojego kosciota?

Materiaty opracowane w ramach Programu bedg miaty charakter uniwersalny. Beda one
pokazywaty zaréwno niewielkie spotecznosci, jak tez bardziej liczne kosScioty, czyli zaré6wno
bardziej tradycyjne koscioty, jak i te wspotczesne. JesteSmy przede wszystkim skupieni na
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promowaniu tresci i cech spotecznosci ewangelicznych, a nie ich konkretnych form ich
dziatania.

18.Co, jesli kilka koscioléw z tego samego miasta publikuje to samo?

To bardzo korzystna sytuacja. Zyskujecie na efekcie synergii! Zapraszajcie wiecej znajomych
kosciotow z Waszej okolicy do programu!

W przypadku, gdy kilka ko$ciotéw z jednego miasta publikuje te same materiaty, to:

1) wiecej mieszkancow to zauwaza

2) widza, ze co$ Was taczy

3) widza ze "ich" jest wiecej

4) macie wiekszy wptyw, niz dziatanie w pojedynke.

19.Czy moge zobaczyc¢ przykladowe multimedia, ktore beda czescia Programu?

Na stronie https://bit.ly/zasoby ewangeliczni znajduja sie przyktady materiatéw, ktére moga
zobrazowac kierunek, w jakim zmierzamy z naszymi kampaniami. Oczywiscie materiaty beda
zréznicowane w formie i tresci, zaleznie od rodzaju kampanii, ktérg aktualnie bedziesz
realizowad, ale z pewnoscig bedzie wiele elementéw spo6jnych, opartych na jednej identyfikacji
wizualnej.

20.W jaki sposdb bede otrzymywac te materiaty?

Kazdy Partner bedzie miat wtasne konto z panelem uzytkownika. Tam otrzyma staty dostep do
szkolen ze skutecznej obstugi mediéw spotecznos$ciowych oraz co miesigc bedzie otrzymywac
pakiet materiatéw do pobrania ze swojego konta oraz sugerowany harmonogram publikacji.

Tutaj zobaczysz przyktad panelu wraz wgranymi materiatami na pierwsze dwa miesigce
pierwszej kampanii pt ,Kim sg ewangeliczni?” oraz 5 przyktadowych lekcji

https://www.ewangeliczni.org/moje-konto/

LOGIN: ProgramTestowy

HASLO: XGnWv*va6!”6xD*IVgcF]gh]

21.Jak beda mierzone wyniki Programu?

Partnerzy Programu otrzymaja pakiet szkolen i wysokiej jakoSci materiaty do wykorzystania na
réznych kanatach komunikacji - Facebook, Instagram i YouTube. Dodatkowo, beda mieli dostep


https://bit.ly/zasoby_ewangeliczni
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do podpowiedzi, jak zaangazowac spoteczno$¢ swojego kosciota do udostepniania tresci na
swoich profilach w mediach spoteczno$ciowych. W szkoleniach pojawig sie réwniez moduty
dotyczace wykorzystania ptatnej reklamy w Internecie.

Dodatkowo, na Facebooku funkcjonuje grupa wspierajaca Partneréw. Link do grupy podamy
zarejestrowanym Partnerom. W niej na biezaco bedzie mozna wymieni¢ sie doSwiadczeniami,
pomystami, otrzymac wsparcie oraz przekazac informacje o wynikach podejmowanych dziatan.

Najwazniejsze, co mozemy obiecac jest czyms, o co bardzo trudno w obecnych czasach.
Obiecujemy skupienie uwagi odbiorcéw na Waszej wspélnocie i na tym, co ona publikuje.
Wykorzystujac wszystkie wspomniane narzedzia, efekty beda widoczne w postaci:

poprawy atrakcyjno$ci merytorycznej i wizualnej materiatéw zamieszczanych na kanatach
Waszej wspolnoty w mediach spotecznosciowych, a w efekcie zwiekszenie zainteresowania
sama spotecznoscia,

wzrost liczby reakcji na publikacje,

wzrost liczby komentarzy pod publikacjami,

wzrost liczby udostepnien publikacji,

wzrost liczby wyswietlen materiatéw filmowych,

wzrost zasiegdw wszystkich publikacji,

wzrost liczby polubien/obserwacji profildéw spotecznosciowych,

wzrost dtugosci czasu spedzonego na ogladaniu publikacji filmowych

Po stronie organizatora Programu jest przygotowanie narzedzi i materiatéw, natomiast rolg
Partneréw jest odpowiednie ich wykorzystanie. Duzo bedzie zatem zaleze¢ od aktywnosci
Partnera i jego koscielnej spotecznosci. Im wiecej bedzie os6b zaangazowanych w
udostepnienia tresci lub komentujacych wpisy w mediach spotecznosciowych, tym lepsze
beda wyniki.

22.Jak mam zaangazowac spotecznos¢ mojego kosciota do udostepniania i komentowania
materialéow z kampanii?

O programie opowiedz podczas nabozenstwa, gdzie

1) Przekaz wizje zawartg w punktach 1-3 tego dokumentu

2) Pokaz instrukcje udostepniania krok po kroku na nabozenstwie:
a) Udostepnij Wasz fanpage na ekranie z postem, ktéry chcecie aby byt rozpowszechniony na FB
b) Pokaz przycisk "Udostepnij"
c) Zache¢ uczestnikéw nabozenstwa do wejscia na FB i udostepnienia wskazanego postu.

3) Przypominaj regularnie o programie podczas ogtoszen, na grupie FB, na grupach domowych
itp.
Mozesz uzy( tej prezentacji — wczeSniej zaktualizuj ja wg uznania
https://www.canva.com/design/DAFPSQ6axfk/WO0fkaFsjC1Aa kgY6ca57A/edit?utm conten
t=DAFPSQ6axfk&utm campaign=designshare&utm medium=link2&utm source=sharebutto

n
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23.Kto jest odbiorca Programu?

Tresci, ktore przygotowujemy w ramach Programu, oparte na wynikach badan z 2021, sg
gléwnie skierowane do osob, ktore:

Przyznajq sie do wiary w Boga - z przeprowadzonych badan, ktore stanowity podstawe do
powstania Programu wynika, iz 93% ludzi, ktéra trafia i zostaje w naszych wspdlnotach to
ludzie, ktérzy wczesniej wierzyli w istnienie Boga.

Sa w wieku 25-40 lat. Ta grupa wiekowa najcze$ciej podejmuje decyzje o nawrdceniu, a takze
przyjsciu i pozostaniu w jednej z ewangelicznych spotecznosci. Materiaty jednak beda na tyle
uniwersalne, Ze bedg odpowiednie rowniez dla innych grup wiekowych - uzytkownikéw
mediéw spotecznos$ciowych.

W miare rozwoju Programu by¢ moze podejmiemy decyzje o rozszerzeniu dziatan
réwniez na inne grupy wiekowe.

Mamy wiele nadziei zwigzanych z tym projektem, ale musimy pamietac, ze tematy religijne z
réznych powodow moga spotkac sie, posrod niektorych naszych znajomych w mediach
spotecznosciowych, z reakcja zwang ,hejtem”. Dlatego w ramach szkolen dostepnych na
rozpoczecie Programu przygotujemy strategie dla oséb indywidualnych oraz zboréw na
radzenie sobie z tego typu sytuacjami.

Zobacz dane statystyczne dotyczace grup odbioréw w punkcie 22.

24.Dlaczego bierzecie pod uwage tylko media spotecznosciowe?

Niniejszy Program to pierwsze takie wspolne przedsiewziecie Srodowiska

ewangelicznego. Opierajac sie na doSwiadczeniu zyciowym, chcemy zacza¢ powoli,
systematycznie uczac sie, na ktére elementy Polacy reaguja lepiej lub gorzej. Dajemy sobie 3-4
lata, aby stworzy¢ grupe specjalistow skupiong wokot tego tematu. Dopiero pdzniej
chcieliby$my probowac¢ dotrze¢ do gtéwnych mediéw, czyli telewizji i prasy albo prébowac
kampanii outdoorowych (billboardy).

Ponizej podajemy kilka statystyk dotyczacych mediéw spotecznosciowych w Polsce, ktore
jednoznacznie wskazuja, iz grupa docelowa Programu (zobacz punkt 25) spedza znaczng ilo$¢
czasu w Internecie.

Facebook

Badania pokazujg, Zze w Polsce jest 22,5 mln uzytkownikéw Facebooka (wrzesien 2021,
https://www.statista.com/statistics /805467 /facebook-users-poland/)

Najliczniejsza grupa w Polsce s3 osoby w wieku 25-34 lat (25%).
Instagram


https://ewangeliczna.pl/badanie/
https://www.statista.com/statistics/805467/facebook-users-poland/
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W Polsce z Instagrama korzysta 9,8 mln uzytkownikéw (marzec 2021), z czego 59,1 proc. to
kobiety.

YouTube
Z platformy YouTube w Polsce korzysta 24,6 mln os6b (dane z 2020 r.)
(zrodto: https: //www.whysosocial.pl/uzytkownicy-social-media-w-polsce-i-na-swiecie/

https://spidersweb.pl/2020/11/youtube-polska-statystyki-2020.html )

Podczas trwania Programu bedziemy $ledzi¢ na biezgco rozwoj tych kanatéw tak, aby
odpowiednio reagowac na zmiany. W razie potrzeby zaplanujemy réwniez dziatania w innych
mediach spoteczno$ciowych.

PYTANIA DO MATERIALOW Z KAMPANII NR 1

25.Na jakiej zasadzie dobieraliscie wypowiedzi do cytatow?

W kampanii 1 (Kim sg ewangeliczni chrzescijanie?) wybraliSmy 10 cytatéw dosy¢ popularnych
ludzi z dziedziny sportu, muzyki, kina. Deklarujg sie one jako osoby ewangelicznie wierzace.
Mamy tu wiekszos$¢ os6b z zagranicy i 4 osoby z Polski.

WybieraliSmy je w gronie kilkunastu oséb i mamy za sobg diugie dyskusje, kogo zostawi¢ z
dtuzszej listy kandydatéw. Zostat tu wykonany kawat ciezkiej pracy. Niestety, kazda z tych oséb
to grzeszny cztowiek. Nie ma tu osoby czystej jak tza. Na kazdego mozna znaleZ¢ haka.

Wypowiedzi, ktore przytaczamy wskazuja na zrozumienie taski, mitosci Bozej. Méwig o
osobistej wiezi z Chrystusem. I nalezg do os6b rozpoznawalnych w ,Swiecie”, dlatego ich
wizerunek i wypowiedZ powinny przyciggna¢ uwage tych, do ktorych kierujemy caty program
EWANGELICZNI.

Naszg grupa docelowa sg osoby 25-40 lat, wierzgce w istnienie Boga, ale nie majgce z Nim relacjj,
szukajgce czego$ ,wiecej” i o tym ,wiecej” mOdwig wspomniani celebryci.

Co moze sie sta¢ po opublikowaniu cytatu celebryty, ktéremu kto§ w komentarzu zarzuci zte
prowadzenie sie?
Mozna opowiedzie¢ o przebaczajacej tasce Pana Jezusa. O tym, Ze nie ma takiego upadkuy,
kryzysu, wpadki, ktérych nie mdgtby przebaczy¢. Ludzie sg skitonni Ci skresli¢, ale nie Bog.
Organizatorzy tego projektu wrecz zycza takich okazji do rozmoéw i zycza dobrych dyskusji pod
postami.

Co do oséb z Polski - trudno jest znalez¢ osoby ewangelicznie wierzace uczeszczajace do
kosSciotow ewangelicznych. Wsrdd polskich celebrytow sg osoby nawrécone ale wiekszo$¢ z nich
ciagle przebywa w kosciele katolickim. GdybysScie znali osoby, ktére spetniajg te kryteria,
prosimy o kontakt z organizatorami ewangeliczni@ewangeliczna.pl
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Wszystkie cytowane osoby:

1. Chris Pratt

2. BonozU2

3. Ania Swiatczak

4. Denzel Washington

5. Maja Frykowska

6. Allyson Felix

7. Tamika Catchings

8. Justin Bieber

9. Dawid Kwiatkowski

10. Maciek Mazurek pseud. ZUCH

26.Animacja , 6 cech ewangelicznych” - skad sie wziely te cechy?

Ta animacja to wstep do catego programu. Te 6 cech to nazwy kampanii, ktére sg zaplanowane
jako czesci sktadowe catego programu. Zobacz pkt. 3 tego dokumentu, w ktérym ttumaczymy
nazwy poszczegélnych kampanii i skad sie wziety.



