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PROGRAM - TWOJ KOSCIOL ZOSTANIE
ZAUWAZONY!

Pytania i odpowiedzi

~Idzcie na caty swiat i gloscie Ewangelie wszelkiemu stworzeniu.”
Ewangelia Marka 16:15

Zapraszamy do udziatu w Programie , ktéry zbuduje Swiadomosé
istnienia Twojej wspdlnoty w lokalnym Srodowisku oraz misji, ktérg realizujecie. Program
skierowany jest do wspodtczesnych Polakdw i wykorzystuje najbardziej popularne kanaty
komunikacyjne, czyli media spotecznosSciowe.

To pierwszy taki Program w Polsce, w ktérym chcemy w praktyce zastosowac biblijne
zasady jednoSsci i wspdbtpracy miedzy ewangelicznie wierzqcymi chrze$cijanami, aby
wspdlnie przedstawic sie polskiemu spoteczehstwu.

Przygotowujgc ten Program, robimy co w naszej mocy, by udostepnione materiaty byty
wysokiej jakosci, efektywne, zauwazalne i wzbudzaty pozytywne zainteresowanie
lokalnymi ewangelicznymi wspdolnotami.

Jako ze realizujemy ten projekt po raz pierwszy, bacznie bedziemy obserwowac efekty
naszych wspdlnych dziatah. Jeste§my gotowi na sugestie, korekte i z pokorqg
przyjmiemy uwagi — wszystko to dla dobra projektu i poczucia efektywnie
wykorzystanych zasobdw.

Jednoczes$nie powinniSmy mie¢ na uwadze, ze mogq sie zdarzy¢ sytuacije, kiedy
materiaty, jakie bedq przygotowane w ramach Programu, bedq dla czesci osdb
wydawac sie kontrowersyjne, zbyt wyrdzniajqce sie lub wzbudzajgce mieszane emocje.
Pamigtajmy, ze ich celem bedzie zwrbcenie uwagi ludzi przeglgdajgcych media
spotecznoSciowe. Czasem bedziemy stosowac takie zabiegi, aby wyrdznic sie na tle
niezliczonej masy informaciji dostgpnych w Internecie.

Liczymy oczywiScie na zmiane postrzegania naszych konkretnych wspdlinot oraz
Srodowiska przez Polakdw, ale nie oczekujmy tez zbyt szybkich rezultatéw Programu,
biorgc pod uwageg, ze obecnie poziom rozpoznawalnosci ewangelicznych chrzescijon w
spoteczenstwie jest znikomy.

Wykorzystajmy zasade synergii — razem jesteSmy silniejsi! Tylko razem mozemy mieé
silny wptyw na Polakdéw. Tylko razem zmienimy Polske. Tylko razem zdobedziemy
Polakdéw dla Chrystusa.
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Realizacja Programu zaplanowana jest na okres 3-4 lat.

Zapraszamy zbory ewangeliczne do udziatu w Programie w roli Partneréw.

Zapisy i wiecej informaciji znajduje sie na www.ewangeliczni.org/dlakosciolow.

Jaki jest cel Programu ?

Celem Programu jest zwiekszenie Swiadomosci o istnieniu danej wspodlnoty
wsréd lokalnej spotecznosci, a szczegdlnie wsrdéd znajomych cztonkdw zboru,
poprzez media spotecznoSciowe. Dzigki aktywnej obecnosci w mediach
spotecznoSciowych, do ktdérej zachecamy, koscidt stanie sig bardziej widoczny, a
ludzie bedg mogli pozna¢ jego funkcjonowanie, wartosci, czy nawet poczué
atmosfere spotkan, jeszcze zanim pojawiq sie ha nabozehstwie osobiscie.

Wzmacniamy lokalng wspodlnote, wyposazajqgc jg w wiedze, narzedzia i wysokiej
jakoSci materiaty niezbedne do dziatah w mediach spotecznosciowych
(Facebook, Instagram, YouTube). Wszystko po to, aby Twoja spoteczno$é byta
widoczna w Internecie i docierata z biblijnym przestaniem do ludzi, na ktérych ma
lub moze mie¢ wptyw.

Skgd pomyst na Program ?

W 2021 roku Ruch ChrzeScijanski Mt 28 oraz Ewangeliczna Polska wspolnymi
sitami przeprowadzity szczegdtowe badania na grupie 100 osdb, ktére nawrdbcity
sie nie dalej niz 7 lat temu i sq obecnie cztonkami ewangelicznych spotecznosci.
W wyniku tych badan dowiedzieliSmy sig, jakie okolicznoSci najbardziej sprzyjajg
nawracaniu sie Polakédw oraz co sprawia, ze decydujq sig oni by€ czescig
ewangelicznych wspdlnot. Na podstawie wyrdznionych przez respondentéw cech
powstata koncepcja Programu, ktéry sktada sie z 7 kampanii (wiecej szczegotow
— zobacz pkt 4).

Jednoczesnie, z dostgpnych danych wynika, ze ewangelicznie wierzgcy
chrzescijanie sq skrajng mniejszosciq w Polsce. Stanowimy zaledwie 0,2%
polskiego spoteczefnstwa, co oznacza, ze jesteSmy grupq okoto 70 000 ludzi w
gronie 38 milionéw Polakdéw. Pragniemy, aby Swiadomos¢ o istnieniu
ewangelicznego chrzesScijahstwa w naszym kraju znacznie wzrosta — zeby nasi
rodacy mieli szanseg trafi¢ do biblijnych koSciotéw i tam ustysze¢ Dobrg Nowine.
Wierzymy, ze moze to nastgpi€ poprzez realizacje Programu
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3. Jakie sg tematy przewodnie Programu ?

Program sktada sige z 7 kampanii zwigzanych z ewangelicznym
chrzescijahstwem. Tematy poszczegdlnych kampanii wybrane zostaty w oparciu
o badanie z 2021 r,, dzigki ktéremu otrzymaliSmy wiedze na temat pigciu najlepiej
postrzeganych cech koSciotdw ewangelicznych. Wierzymy, ze pokazujqgc te cechy
naszym znajomym i spoteczenstwu, ociepli to nasz wizerunek i cze$¢ z nich
bedzie przychylniej patrze€ na nasze wspdlnoty. Pierwsza kampania bedzie
prezentowaé podstawowe informacje na temat naszego funkcjonowania i wiary.
Natomiast w ostatniej chcemy przez pig€ miesiecy skupiac sie na prezentowaniu
Ewangelii na dziesigtki réznych sposobdw. Tematy wszystkich 7 kampanii to:

1. ChrzeScijanie - Kim sq ewangeliczni chrzeScijanie?
Relacje — Przyjaznie, troska, wsparcie
Autentycznos$€ — Przyjdz taki, jaki jestes
Swietowanie - Kazda niedziela to dla nas $wieto
Wspodlnota — Razem jesteSmy silni

Rozwéj duchowy — Jest wigcej w zyciu z Bogiem

N o o kM e b

Mito§€ — Oddat wszystko dla wszystkich z mitosci - Jezus

4. Co otrzyma Partner, czyli wspélnota/zbér w ramach Programu?

Partnerzy co miesigc otrzymajqg spersonalizowane, wysokiej jakoSci materiaty
graficzne (zdjecia, grafiki, ilustracje, infografiki), zasoby wideo (filmy oraz
animacje z historiami, rozmowami lub informacyjne) oraz tresci pisane (teksty do
publikacii, opisy postéw, wywiady, cytaty, artykuty) — do wykorzystania na swoich
kanatach w mediach spotecznosciowych. Tych materiatéw bedzie co najmniej
12 na miesigc, w kazdym miesigcu trwania danej kampanii.

Personalizacja materiatdw bedzie polega¢ na umieszczeniu logo, nazwy, adresu
www lub innych danych kontaktowych — w zaleznosci od specyfiki danego
elementu kampanii.

Ponadto Partner otrzymuije:

o przemyslane, spersonalizowane materiaty, ktére zostaty zaplanowane w
ramach zaprojektowanych 7 kampanii tematycznych, opracowanych w
opdarciu o powyzsze badanie,

o comiesigczny pakiet materiatdw multimedialnych o wartosci wielokrotnie
wyzszej niz koszt abonamentu (koszt dla Partnera to 1-2% kosztow
wyprodukowania materiatéw),
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o kompleksowy sugerowany plan publikowania materiatdw, zgodnie z
harmonogramem poszczegdlnych kampanii,

o mozliwos€ udziatu w pierwszym w Polsce tego rodzaju programie
informujgcym nasze spoteczehstwo o ewangelicznym chrzes$cijanstwie,
ktéry z Bozqg pomocg moze zmieni€ Polske,

o mozliwos¢ skutecznego wypromowania dziatalnosci wspoéinoty w
Internecie,

o profesjonalne szkolenia i konsultacje z zakresu prowadzenia koScielnych
medidéw spotecznosciowych,

o wsparcie od innych wspélnot — Partneréw Programu, ktorzy bedq na
biezgco wymieniac sie informacjami z przebiegu poszczegblnych kampanii
(grupa na Facebooku).

Przyktadowo, w ramach kampanii: Chrzescijanie - Kim sg ewangeliczni
chrzescijanie? Partner otrzyma az 65 materiatéw ze swoim logo lub innymi
danymi kontaktowymi. Oto one:

12 — grafik typu ,Fakty i mity” dot. ewangelicznych

2 — animacje typu ,Fakty i mity” dot. ewangelicznych

14 grafik dotyczgcych cech ewangelicznych

8 filmow dotyczqcych cech ewangelicznych

2 infoanimacje

3 filmy o wartosciach chrzescijahskich na podstawie wybranych wersetéow
biblijnych

6 filmow z serii ,Ewangeliczni to..”

1 animacja ,, 6 cech ewangelicznych”

10 cytatéw znanych ludzi, ktérzy sq cztonkami wspdlnot ewangelicznych
2 filmy ,Ewangeliczni w pytaniach i odpowiedziach”

2 artykuty o ewangelicznych
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3 grafiki okoliczno$ciowe

A do tego strona internetowa pt: Kim sq ewangeliczni? - kompendium wiedzy o
ewangelijnych chrzescijanach.

lle czasu zajmie przeprowadzenie catego Programu ?

Program sktada sig z 7 kampanii, z ktérych kazda trwa 4 lub 5 miesiecy.
Przeprowadzenie Programu zajmie okoto 3,5 roku.

Ramowy harmonogram:

(6 m-cy) Kampania 1. Chrzescijanie

(5 m-cy) Kampania 2. Relacje

(6 m-cy) Kampania 3. Autentyczno$é
(6 m-cy) Kampania 4. Swietowanie

(6 m-cy) Kampania 5. Wspblnota

(6 m-cy) Kampania 6. Rozwdj duchowy
e (6 m-ce) Kampania 7. Mito§é

. Kto jest organizatorem Programu?

Organizatorem Programu jest ruch Ewangeliczna Polska, ktéry powotat kreatywny
kolektyw - zespot specjalistdw realizujgcych Program. Poznaj kazdego z cztonkdw
tego zespotuy, ich role i obszar odpowiedzialnosci:

Olga Nerc - Project Manager. Wspottworzqca i kierujgca wieloma zespotami
marketingowymi w takich firmach jak Young Digital Planet, Nowa Era, Flugger
farby. Od 2020 r. jest cztonkiem zespotu Ewangelicznej Polski. Z pasjg tworzy
projekty i zarzgdza nimi. Wspbttworzqca projekt Dziewczyny Sie Spotykajg,
wyjazdy misyjne na Ukraing oraz stuzbe dla matzehstw.

Magdalena Ciszewska - Digital Marketing. Specjalizuje sie w budowaniu i
realizaciji strategii marketingowo-sprzedazowych. Od paru lat zwigzana z Wyzszg
Szkotq Bankowq w Gdanhsku, gdzie prowadzi zajecia na kierunkach Social Media i
Zintegrowany Marketing oraz e-Commerce. Swojq karierg zawodowq poswiecita
online marketingowi i nowym mediom. W ciggu 20 lat swojej pracy budowata
globalne strategie marketingowe dla takich marek jak ClickMeeting,
GetResponse, Heinz, Ford, Diageo, GlaxoSmithKline. Jest ekspertem w
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pozycjonowaniu marek, tworzeniu strategii marketingowych i wdrazaniu
kampanii promocyjnych.

Mateusz Stefanski — Creative Director. Kreatywny marketingowiec-artysta.
Zamiast chwytliwych haset, woli od razu tworzy¢€ z tego movement. Opracowuje
strategie reklamowe, projektuje komunikacje spdjng z markg, planuje kampanie
marketingowe i realizuje je na podstawie realnych potrzeb klienta. Pierwsze kroki
stawiat w 2014 roku w agencji reklamowej Engine w Sopocie. Obecnie od 2019
roku realizuje szalone pomysty w roli dyrektora kreatywnego w Kosciele Rados¢
Zycia w Gdansku.

Paulina Konieczny - Graphic Design. Z wyksztatcenia jest architektem, a na co
dziehn zajmuije sie grafikqg i tworzeniem brandingu. Zachwyca jg pigkno potgczone
z funkcjonalnosciq. Jako brand designer pragnie tworzy¢ projekty, ktére bedqg
odzwierciedleniem przedstawionej wizji, ale nie boi sie rowniez zapraszac¢ swoich
klientdw do innowacyjnych rozwigzah. Wierzy, ze kazdy projekt moze by¢ dzietem
o indywidualnym charakterze. Wraz z mezem Alkiem zatozyli SpotecznoS¢ Miasto,
w ktorej od poczqgtku odpowiada za obszar designu, w tym stworzenie
identyfikacji wizualnej oraz grafik i wszelkich materiatdw promocyjnych.

Gosia Smigielska - Film Production. Z zawodu jest technikiem odziezy. Mimo, ze
jej przygoda z szyciem i projektowaniem zostata wstrzymata, to obcowanie ze
Swiatem mody rozbudzito w niej checi do bardziej kreatywnego stylu zycia.
Zaczeta interesowac sie grafikg, doksztatca¢ w temacie fotografii i probowaé
krétkich form filmowych. W ten sposéb od kilku lat aktywnie dziata w branzy
kreatywnej. Obecnie studiuje Sztuke Nowych Mediéw na Polsko-Japonskiej
Akademii Technik Komputerowych w Gdansku.

Estera Wiaduch - absolwentka Akademii Muzycznej w Gdansku, jej specjalnosé
to gra na fagocie, a w wolnej chwili realizuje sie muzycznie w zespole ‘dzieta
wybrane’. Nie tylko moze tam pisa¢ muzyke, ale i teksty, co okazato si¢ jej kolejng
pasjq. Swoje piéro od dtuzszego czasu moze szkoli€ dzigki pracy dziennikarskiej w
Nadmorskiej Grupie Medialnej (Norda.FM, Twoja Telewizja Morska,
Nadmorski24.pl). Od kilku lat jest liderem mtodziezowym grupy WIDOKI.

. Jak finansowany jest Program?

Program bedzie finansowany z comiesigcznych wptat od Partneréw — lokalnych
koSciotdw. W zamian Partnerzy co miesigc otrzymajg spersonalizowane, wysokiej
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jakosci materiaty (filmy, grafiki, animacije, tresci pisane) do uzycia na swoich
profilach [ kanatach w mediach spoteczno$ciowych. Personalizacja materiatéw
bedzie polegaé na umieszczeniu logo, nazwy, adresu www lub innych danych
kontaktowych — w zalezno$ci od specyfiki danego elementu kampanii. Dzigki
synergii dziatania, wyrazajgcej sie¢ w grupowym zamawianiu wspomnianych
materiatdbw, Partner otrzyma je w nieporéwnywalnie nizszej cenie (1-2% kosztow
ich wytworzenia) niz wéwczas, gdyby samodzielnie zlecat ich przygotowanie.

8. lle kosztuje udziat Partnera w Programie?

Udziat w Programie to koszt 450 zt brutto, ptatne miesiecznie oraz jednorazowa
wptata wpisowego w kwocie 500 zt.

Wptaty dokonujemy poprzez strone www.ewangeliczni.org/dlakosciolow w trakcie
rejestracji — za pomocgq karty ptatniczej lub przelewu tradycyjnego.

Kolejne raty ptatne co 30 dni, z gory za kolejne 30 dni subskrypcji do programu.

Organizator Programu zastrzega sobie prawo do aktualizacji miesigcznej stawki
abonamentu, uwzgledniajgc wspdbtczynnik inflaciji publikowany przez Gtéwny
Urzgd Statystyczny, jednak nie czesciej niz po uptywie pierwszych i kolejnych 12
miesiecy uczestnictwa danego Partnera w Programie.

9. Jak moge zrezygnowac z udziatu w Programie?

Deklaracja przystgpienia do programu, obowiqzuje na caty okres trwania
Programu, z mozliwo$ciq rezygnaciji Przez Partnera z zachowaniem
dwumiesigcznego okresu wypowiedzenia.

Deklaracje rezygnaciji z udziatu w Programie nalezy zgtosi¢ poprzez wiadomosé
email przestang na adres kontakt@ewangeliczna.pl wraz z podaniem nazwy
Partnera.

10. Kto moze zosta¢ Partnerem Programu?

Do udziatu w Programie w roli Partnera zapraszamy wspdlnoty ewangeliczne,
ktore:
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e pragng, aby coraz wigcej ludzi dowiedziato sie o istnieniu ich spotecznosci
w danej dzielnicy, miescie, obszarze,

e chcq zaktywizowa¢ czionkdw swoich wspdblnot do dzielenia sig
informacjami o ich wspdlnocie na swoich prywatnych profilach w mediach
spotecznosciowych (poprzez udostepnianie postéw wspdlnoty)

e chcq mie€ wigkszy wptyw na swoje otoczenie,

e sqg Swiadome, ze ponad 20 milionéw Polaké4w na co dzieh korzysta z
medidéw spotecznosciowych, ktore staty sie jednym z najbardziej
popularnych kanatéw dotarcia do wspbdtczesnego spoteczehstwa,

e chcq wptyng€ na zwiekszenie Swiadomosci o istnieniu ewangelicznego
chrzescijahstwa w Polsce wraz z innymi wspdlnotami z catego kraju,

e bedqg gotowe partycypowaé w kosztach Programu — na zasadzie
comiesigcznego abonamentu.

1. Jak mozna przystqpic do Programu?

Aby przystgpi€ do Programu nalezy:

e Wypetni¢ formularz zgtoszeniowy na www.ewangeliczni.org/dlakosciolow i
zapoznac sie z umieszczonym tam Regulaminem
e Dokona¢ ptatnosci zgodnie z punktem 9.

Osoba zgtaszajgca dany kosciét (Partnera) otrzyma wiadomos§é emaiil z
informacjqg o przyjeciu wspdlnoty do Programu

12. Czy otrzymamy fakture za wptaty lub inne potwierdzenie ptatnosci?

Kazdorazowo po uiszczeniu wptaty na konto email koordynatora wyznaczonego
przez Partnera wptynie potwierdzenie ptatnosci lub faktura VAT, o ile zaznaczono
to w formularzu zgtoszeniowym.
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13. Co, jezeli moja wspoélnota nie posiada swoich kanatéw w mediach

14. Czy sq planowane szkolenia w ramach Programu

spotecznosciowych, a chce bra¢ udziat w Programie?

Do udziatu w Programie zapraszamy wszystkie ewangeliczne wspdlnoty —
zardbwno te, ktére juz sqg obecne w mediach spotecznosciowych, jak rowniez te,
ktére dopiero zaczynajq dziata¢ w tym zakresie. Juz dzi§ zapraszamy do zatozenia
kont koScielnych na Facebooku, Instagramie i YouTube.

W ramach Programu zapewniamy pakiet szkolef z Facebooka, Instagrama i
YouTube. Dlatego, jesli nie jesteScie jeszcze obecni w mediach
spotecznoSciowych, to bedziecie mogli si¢ wszystkiego nauczy€. Filmy
szkoleniowe bedq dostepne dla Partneréw online, do obejrzenia w dowolnym
momencie.

v

Tak, Program rozpoczyna sie od szkoleh z obstugi nastepujgcych platform:
Facebook, Instagram i YouTube. Szkolenia w formie wideo lub w formie
materiatdw PDF bedq dostgpne dla wszystkich Partneréw przez caty okres
trwania Programui.

Oto ich zakres:

FACEBOOK CZ.1

Jak zatozy¢€ i ustawi¢ fanpage kosciota?

Jak pozyskiwaé fanéw? Jak utrzymywac ich zainteresowanie?

Jakie rodzaje postéw angazujg uzytkownikéw Facebooka? Jak zastosowacé je na fanpage’'u
koSciota?

Jak korzysta¢ z narzedzi analitycznych Facebooka?

FACEBOOK CZ. 2

Podstawy copywritingu

Planowanie postow, relacji

Zastosowanie oznaczef, emotikonek, hashtagdéw i innych narzedzi — co ma sens? co dziata?
Jak wykorzystac live na potrzeby koSciota?

Formy grafik, video

Menedzer reklam, Creator Studio, Business Facebook — do czego stuzg?

FACEBOOK CZ.3

Jak utworzy¢€ i wykorzysta€ grupe na potrzeby koSciota?

Jak utworzy¢ wydarzenie i jak mozna je wykorzysta€ na potrzeby kosciota?
Jak stworzy¢ wiasnego bota i jako zautomatyzowa¢ czes¢ dziatan?

FACEBOOK CZ. 4
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Bezptatne sposoby na zwigkszanie zasiegdw

Jak skutecznie reklamowac sie na Facebooku?

Podstawy reklamy na FB dla KoSciota dziatajgcego lokalnie. Jak analizowa¢ wyniki
reklamy?

Nowosci wprowadzone ostatnio przez Facebooka? (Stan na czas przygotowania
szkolenia).

Jak je mozna wykorzysta€ na profilu koSciota?

FACEBOOK CZ.5

Trudne sytuacje: Jak reagowac¢ na ,hejtujgce” wpisy, zaczepne, ,rozkminy teologiczne"?
WAZNE: Jak zaangazowacé ludzi z koéciota do udostepniania tresci z fanpage’'a?

Jak komentowag, a jak tego nie robic.

Niedozwolone praktyki — za co mozna dosta¢ tzw. ,bana”?

Zarzqdzanie kryzysowe

Sciezki eskalacji

INSTAGRAM CZ.1

Zatozenie profilu, bio, konto firmowe, zdjecie profilowe
Statystyki — jak je czytaé? Jak interpretowaé?
Wymiary grafik

Posty karuzelowe, Instastory, rolki

Creator Studio

Reklama — przygotowanie, ustawianie

INSTAGRAM CZ.2

Czym sq hashtagi? Jak dobiera¢ hashtagi do zdje¢? Jak sprawdzi¢ statystyki hashtagéw?
Narzedzia do wyszukiwania hashtagow?

Co to sq Stories (Relacje)? Jak je mozna wykorzysta¢ w koSciele? Statystyki, funkcje
zwiekszajqgce zasiegi, zwigkszajgce zaangazowanie, funkcje do edytowania,

wyrdznione Relacje,

Jak stworzy¢ oktadki do wyréznionych Relacji?

Video - formaty, dtugosé

IGTV

Live — przygotowanie, przeprowadzenie

INSTAGRAM CZ.3
Niedozwolone praktyki

Akcje przeprowadzone na IG z powodzeniem, inspiracje — proste i te bardziej zaawansowane.)

Jak zaangazowaé spotecznos$¢€ kosciota do reagowania na posty?
Jak zwiekszy€ zasiggi organiczne postow?

YOUTUBE CZ.1

Jak utworzy¢ konto na YouTube?

Jak zweryfikowa¢ konto na YouTube i dlaczego

warto to zrobi¢?

Dostosowanie kanatu na YouTube - ikona i grafika kanatu, opis kanatu, zwiastun kanatu na
stronie gtéwnej
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YOUTUBE CZ.2

e Ustawienia komentarzy

e Ustawienia domysine kanatu na YouTube i przesytanych filmoéw

e Znak wodny

e Czy ustawi€ swdj kanat na YouTube i filmy jako przeznaczone dla dzieci
YOUTUBE CZ.3

e Jak skutecznie promowaé swéj kanat na YouTube?

e Jak zdobywa¢€ subskrybentéw?

e Jak zwiekszy¢ zasigegi organiczne?

e Skuteczne tytuty filmoéw

e Opisy filmdéw - co powinien zawieraé, co nie powinno by¢ czgsciq opisu
YOUTUBE CZ.4

e Przypiety komentarz i sposoby na jego wykorzystanie

e Jak promowac¢ kanat i filmy na YouTube przez reklamy Google Ads?

e Jak promowac kanat i filmy na YouTube przez reklamy Facebook Ads?

e Jak na stronie WWW wyswietli¢ filmy z kanatu na YouTube?

e Jak promowac filmy i playlisty YouTube na Instagramie i stronie WWW?
YOUTUBE CZ.5

e Super Chat, supernaklejki i ich zastosowanie

e Bezptatne sposoby na zasigegi

e Niedozwolone praktyki

e Nowosci YouTube

e Wptyw YT na SEO

15. Moja wspélnota juz prowadzi profile [ kanaty w mediach spotecznoéciowych w
ustalonym stylu (zgodne z wewnetrznymi zasadami [ identyfikacjg wizualng).
Czy materiaty opracowywane w ramach Programu bedq dostosowywane do
naszych wytycznych?

Jednym z celdw Programu jest wywarcie jak najwigkszego wptywu na polskich
uzytkownikdw medidw spotecznosciowych. JesteS§my przekonani, ze uda sig to,
jesli wszyscy Partnerzy uzyjq tych samych materiatéw. Oczywiscie ich
personalizacja wystqpi, ale w formie umieszczenia logo Twojej wspdlnoty, jej
nazwy lub innych danych kontaktowych. Wéwczas, udostepniajgc w jednym
momencie ujednolicone materiaty mamy szanse wywarcia zwigkszonego
wptywu na odbiorcow.
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Poza tym sugerujemy, aby zawartoS¢ przygotowang w ramach Programu
potraktowac¢ jako pomoc, ale nie jedyny sposdb komunikacji z odbiorcami w
Internecie.

Czy zawarto§¢ Programu moze nie odpowiadaé rzeczywistosci mojego
kosciota?

Materiaty opracowane w ramach Programu bedqg miaty charakter uniwersalny.
Bedqg one pokazywaty zarbwno niewielkie spotecznosci, jak tez bardziej liczne
ko&cioty, czyli zarbwno bardziej tradycyjne koscioty, jak i te wspbtczesne.
JesteSmy przede wszystkim skupieni na promowaniu tresci i cech spotecznoSci
ewangelicznych, a nie ich konkretnych form ich dziatania.

Czy moge zobaczy¢ przykiadowe multimedia, ktore bedq czescig Programu?

Na stronie www.ewangeliczni.org/dlakosciolow znajdujqg sie przyktady
materiatow, ktére mogqg zobrazowa¢ kierunek, w jakim zmierzamy z naszymi
kampaniami. Oczywi$cie materiaty bedq zréznicowane w formie i tresci, zaleznie
od rodzaju kampanii, ktérq aktualnie bedziesz realizowaé, ale z pewnosciq bedzie
wiele elementdw spdjnych, opartych na jednej identyfikacji wizualne;.

W jaki sposob bede otrzymywaé te materiaty?

Kazdy Partner bedzie miat wiasne konto z panelem uzytkownika. Tam otrzyma
staty dostep do szkolen ze skutecznej obstugi medidéw spoteczno$ciowych oraz co
miesiqc bedzie otrzymywacé pakiet materiatdw do pobrania ze swojego konta
oraz sugerowany harmonogram publikacii.

Jak bedq mierzone wyniki Programu?

Partnerzy Programu otrzymajq pakiet szkolen i wysokiej jakoSci materiaty do
wykorzystania na réznych kanatach komunikacji — Facebook, Instagram i YouTube.
Dodatkowo, bedg mieli dostep do podpowiedzi, jak zaangazowaé spotecznos¢
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swojego koSciota do udostgpniania tresSci na swoich profilach w mediach
spotecznoSciowych. W szkoleniach pojawiq sige rowniez moduty dotyczqce
wykorzystania ptatnej reklamy w Internecie.

Dodatkowo, na Facebooku bedzie funkcjonowaé grupa wspierajgca Partnerdw. Link
do grupy podamy zarejestrowanym Partnerom. W niej na biezqco bedzie mozna
wymienic¢ si¢ doswiadczeniami, pomystami, otrzymaé wsparcie oraz przekazaé
informacje o wynikach podejmowanych dziatah.

Raz na kwartat bedzie zorganizowany webinar z ekspertem w zakresie medidw
spotecznoSciowych, ktéry odpowie na zgtaszane przez Partnerédw pytania i omowi
dobre przyktady zastosowania materiatdw w ramach Programu. Podpowie takze, jak
uzyskacé lepsze wyniki, wskazujgc na biezqgce zmiany wprowadzane na
poszczegdlnych platformach internetowych.

Najwazniejsze, co mozemy obiecac jest czym§, o co bardzo trudno w obecnych
czasach. Obiecujemy skupienie uwagi odbiorcéw na Waszej wspdlnocie i na tym, co
ona publikuje. Wykorzystujgc wszystkie wspomniane narzedzia, efekty bedg
widoczne w postaci:

e poprawy atrakcyjnosci merytorycznej i wizualnej materiatdw zamieszczanych na
kanatach Waszej wspdlnoty w mediach spotecznoSciowych, a w efekcie
zwigkszenie zainteresowania samaq spotecznosciq,

wzrost liczby reakcji na publikacije,

wzrost liczby komentarzy pod publikacjami,

wzrost liczby udostepnien publikaciji,

wzrost liczby wy$wietleh materiatow filmowych,

wzrost zasiegdw wszystkich publikacji,

wzrost liczby polubief/obserwaciji profildéw spotecznosciowych,

wzrost dtugosci czasu spedzonego na oglgdaniu publikaciji filmowych

Po stronie organizatora Programu jest przygotowanie narzedzi i materiatdw, natomiast
rolq Partnerdw jest odpowiednie ich wykorzystanie. Duzo bedzie zatem zaleze¢ od
aktywnosci Partnera i jego koScielnej spotecznosci. Im wiecej bedzie oséb
zaangazowanych w udostepnienia tresci lub komentujgcych wpisy w mediach
spotecznosSciowych, tym lepsze bedqg wyniki.
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20. Kto jest odbiorcq Programu?

Tresci, ktére przygotowujemy w ramach Programu, oparte na wynikach_badanh z
2021, bedq gtdwnie skierowane do osdb, ktére:

Przyznajq si¢ do wiary w Boga — z przeprowadzonych badaf, ktére stanowity
podstawe do powstania Programu wynika, iz 93% ludzi, ktéra trafia i zostaje w
naszych wspédlnotach to ludzie, ktdérzy wczesniej wierzyli w istnienie Boga.

Sg w wieku 25-40 lat. Ta grupa wiekowa najczesciej podejmuje decyzje o
nawrdceniu, a takze przyjsciu i pozostaniu w jednej z ewangelicznych
spotecznosci. Materiaty jednak bedqg na tyle uniwersalne, ze bedq odpowiednie
réwniez dla innych grup wiekowych — uzytkownikbw medidéw spotecznoSciowych.

W miare rozwoju Programu by¢& moze podejmiemy decyzje o rozszerzeniu dziatan
rébwniez na inne grupy wiekowe.

Mamy wiele nadziei zwigzanych z tym projektem, ale musimy pamietag, ze
tematy religijne z réznych powoddw mogq spotkac sig, posrdd niektérych
naszych znajomych w mediach spotecznosciowych, z reakcjg zwang ,hejtem”.
Dlatego w ramach szkolef dostgpnych na rozpoczecie Programu przygotujemy
strategie dla oséb indywidualnych oraz zboréw na radzenie sobie z tego typu
sytuacjami.

Zobacz dane statystyczne dotyczgce grup odbiordw w punkcie 22.

21. Dlaczego bierzecie pod uwage tylko media spotecznosciowe?

Niniejszy Program to pierwsze takie wspdlne przedsiewzigcie Srodowiska

ewangelicznego. Opierajgc sie na doSwiadczeniu zyciowym, chcemy zaczqé
powoli, systematycznie uczgc sig, na ktére elementy Polacy reagujq lepiej lub
gorzej. Dajemy sobie 3-4 lata, aby stworzy€ grupe specjalistow skupiong wokot
tego tematu. Dopiero pdzniej chcielibySmy probowaé dotrze¢ do gtéwnych
medidw, czyli telewizji i prasy albo prébowaé kampanii outdoorowych
(billboardy).
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Ponizej podajemy kilka statystyk dotyczqgcych medidw spotecznoSciowych w
Polsce, ktére jednoznacznie wskazujg, iz grupa docelowa Programu (zobacz
punkt 25) spedza znacznq ilo§é czasu w Internecie.

Facebook

Badania pokazujq, ze w Polsce jest 22,5 min uzytkownikéw Facebooka (wrzesien
2021, https://www.statista.com/statistics/805467/facebook-users-poland/)

Najliczniejszq grupq w Polsce sq osoby w wieku 25-34 lat (25%).

Instagram

W Polsce z Instagrama korzysta 9,8 min uzytkownikéw (marzec 2021), z czego 59,1
proc. to kobiety.

YouTube
Z platformy YouTube w Polsce korzysta 24,6 min oséb (dane z 2020 r.)

(zrédto:
https://www.whysosocial.pl/uzytkownicy-social-media-w-polsce-i-na-swiecie/

https://spidersweb.pl/2020/11/youtube-polska-statystyki-2020.html )

Podczas trwania Programu bedziemy $Sledzi€ na biezgco rozwdj tych kanatow tak,
aby odpowiednio reagowaé na zmiany. W razie potrzeby zaplanujemy réwniez
dziatania w innych mediach spoteczno$ciowych.
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